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Visibilidad de marca en motores de IA

¿Qué fuentes

cita la IA

cuando habla

de tu mercado?

Análisis de las fuentes citadas por ChatGPT, Gemini, Google AI

Overview y Perplexity en el nicho de running footwear, comparando

tres mercados hispanohablantes: Argentina, España y Uruguay.
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Reporte técnico — Estudio de fuentes citadas
Metodología: 50 prompts × intención (informacional / comparativo / transaccional)

Ejecutado en CreceRank · Periodo de análisis 2026

crecerank.com
Aumenta tu visibilidad en IA



0 0 M E T O D O L O G Í A

Cómo se construyó el estudio

Se diseñó un protocolo replicable para capturar y clasificar las fuentes que los principales motores de IA utilizan al responder

consultas reales de un mercado vertical. El objetivo no es medir posiciones de marca, sino entender de dónde extraen la

información los modelos según el país.

★ R E S U M E N  E J E C U T I V O

Siete hallazgos clave

1 de cada 4 fuentes está en inglés, sin importar el país. La proporción de contenido EN crece con la madurez del mercado (22%–26%).

El video largo de YouTube domina: 2 videos largos acumulan más citas que 9–12 Shorts combinados en los tres mercados (multiplicador 18×–
28×).

El contenido social impacta sobre todo a Google AI Overview, no a los demás motores. Instagram y TikTok son casi exclusivos de AIO.

En AI Overview, los Reels le ganan a los posts estáticos por al menos 8 a 1. El audio y caption del Reel es lo que extraen los modelos.

La mayoría del Reddit citado está en inglés (crudo o traducido por Google), y Reddit es marcadamente céntrico de ChatGPT.

El contenido editorial/prensa es el ganador transversal: única categoría estable en ~40% en los tres mercados.

La localización del ecosistema (.uy/.ar/.es) es el predictor maestro del comportamiento GEO de cada mercado.

Metodología ·  Resumen ejecut ivo

1
Tema y países

Vertical: zapatillas de running. Mercados: Argentina (AR), España (ES) y Uruguay (UY) — tres ecosistemas de distinta madurez digital en el mismo
idioma.

2
Diseño de 50 prompts por intención

Mezcla balanceada de consultas informacionales (cómo elegir, drop, mantenimiento), comparativas (Nike vs Adidas, Hoka vs On) y transaccionales
(dónde comprar, precios, ofertas).

3
Ejecución multi-mercado en CreceRank

Los 50 prompts se corrieron localizados por país, sobre 4 motores: ChatGPT, Gemini, Google AI Overview y Perplexity.

4
Extracción y clasificación de fuentes

Exportación de CSV con todas las URLs citadas, clasificadas por idioma, tipo de contenido (editorial, UGC, marca, retailer, prensa), plataforma social
y formato.

5
Análisis de 1.610 citas

Validación de hipótesis sobre idioma de las fuentes y peso del formato (shorts vs. video largo, reels vs. post), más correlaciones entre localización
del ecosistema y comportamiento de los motores.
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El idioma de las fuentes citadas

¿Responden los motores con fuentes locales en español, o recurren a contenido técnico en inglés? Se midió, sobre el total de URLs

citadas por mercado, cuántas estaban en español, cuántas en inglés/global, y el peso del UGC de idioma ambiguo.

MERCADO URLS EN ES URLS EN / GLOBAL % EN UGC AMBIGUO

Argentina 313 (65%) 104 22% 64

España 315 (57%) 145 26% 93

Uruguay 281 (49%) 132 23% 165

Estudio 01 ·  Id ioma de las fuentes

% DE FUENTES EN INGLÉS POR MERCADO

AR 22%

ES 26%

UY 23%

22%

26%

23%

H A L L A Z G O  —  A P R E N D I Z A J E  1

A mayor madurez del mercado, mayor proporción de contenido en inglés. España lidera con 26% porque los LLMs traen contenido

técnico de USA/UK como complemento al local. Uruguay tiene menos EN absoluto, pero su UGC de idioma ambiguo se dispara a 165

fuentes — el usuario UY consume más contenido sin localización clara.

T E S I S  D E L E S T U D I O

Aproximadamente 1 de cada 4 fuentes está en inglés sin importar el país (rango 35%–51% al sumar EN + ambiguo). Esta es la línea base
del nicho: el contenido técnico en inglés no se pierde frente al español local. Producir solo en español deja sin cubrir un cuarto del territorio
de citación.
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Qué formato de YouTube citan los modelos

Los Shorts dominan en volumen de publicación, pero ¿son los que los motores realmente citan? Se comparó, por mercado, cuántas

URLs de cada formato se citaron y cuántas citas acumuló cada una.

MERCADO LARGO (URLS / CITAS) SHORTS (URLS / CITAS) VENTAJA DEL LARGO

Argentina 2 / 58 12 / 15 23×

España 2 / 56 9 / 9 28×

Uruguay 2 / 48 11 / 15 18×

Estudio 02 ·  YouTube

2
VIDEOS LARGOS BASTAN PARA

SUPERAR A 9–12 SHORTS

18–28×
MULTIPLICADOR DE CITAS POR URL

DEL FORMATO LARGO

3 / 3
MERCADOS CON EL MISMO PATRÓN

Activos pan-hispanos identificados

Pocos videos largos concentran la mayoría de las citas y cruzan fronteras. Un solo activo bien posicionado da visibilidad en varios mercados.

Kyx173dXPJY  → AR (22 citas), ES (14), ausente en UY

Ho8QeWCkdPo  → ES (42), UY (48), ausente en AR

V3XPAC1TgeY  → AR exclusivo (36 citas)

H A L L A Z G O  —  A P R E N D I Z A J E  2

Hallazgo consistente en los 3 mercados: 2 videos largos siempre acumulan más citas que 9–12 Shorts combinados. Aunque se

citen muchos Shorts, no son tan relevantes como los videos largos.

I N S I G H T  C L AV E

El formato largo ( /watch?v= ) sigue siendo el activo de visibilidad más eficiente en YouTube para LLMs. Los Shorts dan volumen; los
videos largos dan autoridad. La estrategia de YouTube para GEO debe priorizar piezas largas y profundas sobre cantidad de clips.
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Qué motor consume cada plataforma social

El contenido generado por usuarios (UGC) de redes sociales no impacta a todos los motores por igual. Se mapeó cuántas URLs de

Instagram, TikTok, YouTube y Reddit citó cada motor, por mercado.

PLATAFORMA CHATGPT PERPLEXITY AI OVERVIEW GEMINI

Instagram AR 0 0 33 URLs 0

Instagram ES 0 0 12 URLs 0

Instagram UY 0 0 39 URLs 3 URLs

TikTok AR 0 0 12 URLs 0

TikTok ES 0 0 12 URLs 0

TikTok UY 0 0 21 URLs 0

YouTube AR 0 1 (36 citas) 13 0

YouTube ES 0 1 (42 citas) 10 0

YouTube UY 0 1 (33 citas) 12 0

Reddit AR 11 0 16 0

Reddit ES 60 0 12 5

Reddit UY 95 0 26 0

Instagram + TikTok = AI Overview exclusivo en los 3 mercados (salvo una anomalía de Gemini-Instagram en UY con 3 URLs marginales).

YouTube tiene dos motores: AI Overview (Shorts + 1 video largo) y Perplexity (1 video largo único, muy concentrado).

Reddit es céntrico de ChatGPT y escala con el vacío de editorial local: AR 11 → ES 60 → UY 95.

Gemini ignora el UGC en los 3 mercados (solo 5 Reddit-ES y 3 Instagram-UY como excepciones).

Estudio 03 ·  UGC por motor

H A L L A Z G O  —  A P R E N D I Z A J E  3

Crear contenido en redes sociales (Instagram, TikTok, YouTube) afecta principalmente a Google AI Overview, mucho más que al

resto de los LLMs. La frase "UGC = AIO" es ~75% verdadera: Instagram y TikTok sí. YouTube y Reddit son híbridos.

T E S I S  R E F I N A D A

La estrategia social debe segmentarse por motor: Instagram/TikTok solo mueven AI Overview; Reddit alimenta sobre todo a ChatGPT;
YouTube juega en los dos (AIO + Perplexity). No hay una jugada social única que cubra todos los motores.
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Qué formato de Instagram extrae la IA

Dentro de Instagram (que vimos es territorio de AI Overview), ¿qué formato se cita más: el Reel en video o el post estático? Se

contó la proporción de citas de cada formato por mercado.

MERCADO REELS (CITAS) POSTS (CITAS) % REELS

Argentina 27 / 29 6 / 6 82%

España 10 / 10 1 / 1 91%

Uruguay 38 / 39 3 / 2 93%

Estudio 04 ·  Instagram

% DE CITAS QUE SON REELS (VS POSTS ESTÁTICOS)

AR 82%

ES 91%

UY 93%

82%

91%

93%

H A L L A Z G O  —  A P R E N D I Z A J E  4

Hallazgo robusto cross-market: AI Overview prefiere Reels al menos 8 a 1 sobre los posts estáticos. Cuanto más maduro el mercado

en uso de Instagram, más se inclina hacia Reels (UY 93%).

I M P L I C A C I Ó N

La copy de un post estático aporta poco a GEO. El audio + caption de un Reel es lo que extraen los modelos. Si la marca invierte en
Instagram para visibilidad en IA, el formato vertical en video es el que paga.



0 5 R E D D I T:  I N G L É S ,  T R A D U C I D O  O  E S PA Ñ O L

El idioma real de las fuentes de Reddit

Reddit es una fuente clave (sobre todo para ChatGPT). Pero ¿en qué idioma? Se desglosaron las URLs de Reddit en inglés crudo,

inglés traducido por Google ( tl= ), español nativo (subreddits hispanos) y perfiles de usuario.

MERCADO EN CRUDO EN TRADUCIDO (TL=) ES (SUB) /USER/ PERFILES

Argentina 8 15 4 0

España 27 17 21 12

Uruguay 45 24 31 21

Argentina depende de la traducción de Google: 15 URLs con tl=es-419 , el 65% del Reddit-AR.

España consume Reddit en 3 formatos balanceados: inglés crudo + inglés traducido + español nativo, sin que ninguno domine.

Uruguay es el "Reddit power user": más inglés crudo, más perfiles /user/ , más subs en español — el patrón más diverso de los tres.

Estudio 05 ·  Reddi t

H A L L A Z G O  —  A P R E N D I Z A J E  5

La mayoría de los hilos de Reddit que se usan como fuente están en inglés (crudo o traducido automáticamente). El español nativo de

Reddit existe, pero no es la mayoría en ninguno de los tres mercados.

L E C T U R A E S T R AT É G I C A

Posicionar contenido en Reddit en español tiene techo bajo: los modelos ya resuelven el idioma traduciendo hilos en inglés. La oportunidad

real está en participar en los subreddits en inglés de alto tráfico que luego se traducen, más que en crear comunidad hispana desde cero.
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Qué tipo de fuente gana en cada país

Más allá de la plataforma, ¿qué categoría de sitio cita la IA? Se clasificó cada URL en editorial, UGC, marca (fabricante), retailer

(multimarca) o prensa, y se midió su peso porcentual por mercado.

CATEGORÍA AR % URLS ES % URLS UY % URLS

Editorial 46% 47% 38%

UGC 18% 26% 38%

Marca 30% 10% 13%

Retailer 4,6% 16% 10%

Prensa 1,6% 1,4% 1%

Editorial es la única categoría estable (~40% en los tres mercados). Es el terreno más confiable.

El UGC se duplica de AR a UY (18% → 38%). A menor ecosistema editorial local, más UGC para llenar el vacío.

Marca y Retailer son inversamente proporcionales:

Estudio 06 ·  Categoría de fuente

Por mercado

AR: marca alta (30%), retailer bajo (5%) → no hay retailers multimarca fuertes.

ES: marca baja (10%), retailer alto (16%) → Decathlon / i-run / Alltricks como mediadores.

UY: ambos medios → ecosistema en transición.

H A L L A Z G O  —  A P R E N D I Z A J E  6

El tipo de fuente varía por mercado, pero el claro ganador transversal son los sitios de prensa/editorial. Es la categoría que se

mantiene en torno al 40% sin importar el país.

T E S I S  C R O S S - M A R K E T

El "slot" del 100% de citas se reparte distinto según el ecosistema disponible. No existe una estrategia única de categorías: hay que

mapear el mix de cada mercado antes de invertir. Lo único seguro en todos es apostar a editorial.
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La localización del dominio lo explica todo

El hallazgo que sintetiza el estudio: el porcentaje de URLs en dominio local (.uy, .ar, .es) predice cómo se comporta cada mercado

frente a la IA. A mayor o menor localización, cambia qué motor manda y qué tipo de fuente gana.

MERCADO % DOMINIO LOCAL % UGC REDDIT EN CHATGPT TOP MOTOR

España 53% 26% 60 URLs ChatGPT

Argentina 18% 18% 11 URLs Perplexity

Uruguay 6% 38% 95 URLs ChatGPT

Estudio 07 ·  Local ización

Correlaciones detectadas

VARIABLE CORRELACIÓN

Localización ↓ UGC ↑

Localización ↓ Reddit en ChatGPT ↑

Localización ↓ Marca directa ↑ (AR) o vacío (UY)

Localización ↑ Retailer multimarca ↑ (ES)

H A L L A Z G O  —  A P R E N D I Z A J E  7

Queda demostrada la importancia de los dominios de país (.uy, .ar, .es) en los mercados maduros. España, con 53% de dominio

local, entrega su visibilidad a retailers y editoriales sólidos; Uruguay, con solo 6%, la entrega al UGC y a Reddit.

T E S I S  M A E S T R A D E L E S T U D I O

El % de localización del ecosistema es el mejor predictor del comportamiento GEO de un mercado. Mercados de baja localización (UY)
entregan visibilidad al UGC y Reddit. Mercados maduros (ES) la entregan a retailers y editoriales. Mercados intermedios (AR) la entregan a

marcas directas.
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Qué hacer con estos datos

Traducción de los siete hallazgos a decisiones GEO concretas. El marco general: no existe una estrategia única hispanohablante —

el ecosistema de cada país reconfigura qué motor, qué plataforma y qué formato pagan.

ChatGPT Reddit EN AI Overview Social UGC

Perplexity YouTube largo Gemini Ignora UGC

Estudio 01 · Fuentes citadas en IA · Running footwear
150 prompts · 1.610 citas · 4 motores · 3 mercados · 2026

Conclusiones ·  Plan de acción

Plan de acción priorizado

Editorial primero, siempre. Es la única categoría estable (~40%) en los tres mercados y la apuesta más segura para cualquier país.

Cubrir el inglés. 1 de cada 4 fuentes está en inglés; producir o estar presente en contenido técnico EN evita ceder un cuarto del
territorio.

YouTube: pocos videos largos y profundos en vez de muchos Shorts. 2 piezas largas superan a 12 Shorts y cruzan mercados.

Instagram solo en Reels y solo si el target es AI Overview. Los posts estáticos no aportan a GEO.

Reddit para mover ChatGPT, priorizando hilos en inglés de alto tráfico (los modelos los traducen solos).

Segmentar la jugada social por motor: Instagram/TikTok → AIO; Reddit → ChatGPT; YouTube → AIO + Perplexity; Gemini no responde
a social.

Mapear la localización antes de invertir: medir el % de dominio local del mercado define toda la estrategia de categorías y plataformas.

M E R C A D O  M A D U R O  ( E S )

Alta localización (53%). Invertir en retailers multimarca y
editoriales locales. ChatGPT como motor principal, con Reddit
balanceado en 3 idiomas.

M E R C A D O  E N  T R A N S I C I Ó N  ( A R  /  U Y )

Baja localización (18% / 6%). La visibilidad la captan UGC,
Reddit y marca directa. Oportunidad abierta para quien
produzca editorial local de calidad.


